Cives Preparadores                                              Cuerpo Superior de Administradores Civiles del Estado


TEMA 1

TEORÍA DE LA DEMANDA DEL CONSUMIDOR. FUNCIÓN DE UTILIDAD. CURVAS DE INDIFERENCIA. COMPORTAMIENTO MAXIMIZADOR. EFECTO RENTA Y EFECTO SUSTITUCIÓN. TEORÍA DE LA PREFERENCIA REVELADA.

Teoría de la demanda del consumidor.

La teoría de la demanda del consumidor o teoría del consumo estudia la conducta del consumidor. Explica a través de un modelo económico cómo los consumidores adoptan sus decisiones de consumo, como eligen lo que van a consumir.

La cuestión que se plantea es un problema de optimización, el consumidor optimiza su satisfacción, eligiendo la combinación de bienes que, entre las accesibles, es preferida por él. Por tanto la teoría del consumidor tienen por objetivo definir las combinaciones óptimas de bienes que elegirá un individuo, decisión que tomara en función de su conjunto asequible, y predecir como se comportará ante cambios en los parámetros que determinan esta decisión: renta y precios.

Para sistematizar el análisis este se desarrolla en tres fases:

1.
Se define el modelo de preferencias del consumidor, de manera que todas las alternativas a que se enfrenta el consumidor queden ordenadas de acuerdo a su función de preferencias.  Esta se representa a través de una función de utilidad obtenida desde sus curvas de indiferencias.

2.
Se determina el conjunto asequible de bienes, dados los precios de mercado y la renta del consumidor.

3.
Analizando conjuntamente el modelo de preferencias y el conjunto asequible se obtiene la elección óptima del consumidor. Partiendo de la situaron optima y ante variaciones de precios y renta, se predice el comportamiento del consumidor, obteniéndose las curvas de demanda.

Función de utilidad

Hemos de iniciar el análisis refiriéndonos a la consideración de  “que es lo mejor para el consumidor”.

Partimos del supuesto de que el consumidor puede ordenar sus posibilidades de consumo estableciendo un orden o preferencia entre ellas. 

Dentro de este modelo estas preferencias deben cumplirlos siguientes axiomas:

1. Completitud: siempre es posible compara dos cestas cualquiera de bienes.

2. Reflexividad: Cualquier cesta es tan buena como si misma

                                      X   
3. Transitividad: dadas tres cestas (X, Y, Z) : 
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4. No saturación: A mayor consumo mayor satisfacción del consumidor. 

Estas preferencias se describen a través de una función de utilidad. 

La utilidad se define como la capacidad de un bien para satisfacer las necesidades de los individuos.

La función de utilidad es una forma de representar una ordenación de las preferencias. La utilidad puede representarse a través de distintas funciones, siempre que estas sean monótonas crecientes, es decir, que cestas mayores de bienes representen siempre mayor utilidad. 

Existen distintas teorías de la utilidad, pero nos centraremos en la teoría de la indiferencia preferencia de Hicks. Este tipo de utilidad se considera ordinal, porque nos permite otorgar un puesto relativo que ocupa una cesta de consumo en comparación con otras, sin medir la utilidad cardinalmente.

Una opción de función que representa la utilidad ordinal es la función Cobb-Douglas, que es el ejemplo clásico de representación de las preferencias regulares:

U (X1, X2) = (X2) c (X2) d
Podemos representar la función de utilidad de dos bienes en un eje tridimensional X, Y, U. Donde 

U = U (X, Y)

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



La pendiente de la función de utilidad se denomina Utilidad Marginal, ya que expresa la variación de la utilidad al variar la cantidad de uno de los bienes. Se puede expresar tanto en función del bien 1, como del bien 2.

∆ U 1
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                                             UM1    =

∆ X1
∆ U 2
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                                              UM2    =

∆  X2
Curvas de indiferencia.

Si cortamos la función de utilidad transversalmente obtenemos un conjunto de puntos que representan un mismo nivel de utilidad para distinta combinaciones de X e Y, para distintas cestas de bienes.

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



Si trasladamos estos puntos al espacio bidimensional obtenemos el mapa de curas de indiferencia.

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



Una curva de indiferencia se define precisamente como el conjunto de puntos, resultado de distintas combinaciones X1 y X2 para dar lugar a distintas cestas de bienes, que reportan un mismo nivel de utilidad al consumidor.

Como hemos partido de la hipótesis de considerar preferencias regulares,  las curvas de indiferencia que representan estas preferencias deben cumplir las siguientes propiedades:

1. Cuanto mas alejadas del origen representa un mayor nivel de utilidad

2. Son estrictamente convexas hacia el origen de coordenadas. Es decir cuanta menos cantidad se posee de un bien, mas se valora.

La convexidad estricta se da cuando la media ponderada de dos cestas indiferentes entre sí, se prefieren estrictamente a las dos cestas que se utilizan para calcular esa media. Otra forma de expresarlo es que un conjunto es convexo si al tomar dos puntos cualesquiera del conjunto y trazar un segmente que los une, todos los puntos del segmento pertenecen al conjunto.
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3. Tienen pendiente negativa. Esto se debe a la sustituibilidad de los bienes, que determina que para obtener algo  más de uno de los bienes manteniendo el mismo nivel de utilidad, hay que renunciar a algo del otro bien. La pendiente de la curva de indiferencia se denomina Relación Marginal de Sustitución, y es el numero de unidades de un bien a las que el consumidor esta dispuesto a renunciar para obtener una unidad mas del otro bien  manteniendo el mismo nivel de utilidad. 

                                       ∆ X2
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                 RMS =   − 

                                       ∆ X1
4. No pueden cortarse, pues representa distintos niveles de utilidad.

Comportamiento maximizador.

Para determinar el comportamiento maximizador del consumidor una vez descritas sus preferencias debemos añadir un último elemento de análisis: la restricción presupuestaria.

La teoría económica del consumidor supone que los consumidores eligen la mejor cesta de bienes que pueden adquirir. La restricción presupuestaria nos ayudara a determinar cuales son los bienes que pueden adquirir. 

Definimos una cesta de consumo formada por dos bienes (X1, X2). Estos bienes tendrán precios (p1, p2)

El consumo de bienes vendrá limitado por la capacidad adquisitiva del consumidor, es decir por la renta de que disponga este. Definimos la renta como m.

Así podemos definir la restricción presupuestaria como la función que relaciona la renta del consumidor con la cantidad de bienes que puede consumir en función de su renta y de los precios de los bienes.

p1X1 + p2X2 ≤ m


El conjunto de cestas que cumplen esta condición se denomina conjunto presupuestario, y los puntos sobre la recta presupuestaria son aquellos en los que el consumidor gasta toda su renta 

p1X1 + p2X2 = m

La restricción presupuestaria también puede expresarse como,

                                                      m               p1 
                                     X2   =                 −               ∙    X1
                                                      p1               p2   

Esta expresión muestra la pendiente de la recta presupuestaria ,

                                                       p1 
                                       ( =  −               

                                                       p2   

que muestra la relación en la que el mercado esta dispuesto a sustituir el bien 2 por el bien 1, o el coste de oportunidad de renunciar a cierta cantidad del bien 2 para aumentar la cantidad del bien1.

Las variaciones de la recta presupuestaria se darán  bien por variaciones de la renta, que supondrán movimientos en paralelo de esta, bien por variaciones de los precios, que supondrán cambios de pendiente.

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 
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Una vez descritas las preferencias del consumidor y que cestas de consumo están a su alcance, podemos determinar cual será la elección óptima del consumidor 

La elección óptima será aquella que maximice su utilidad, dentro su conjunto presupuestario. Este punto coincide con el punto de tangencia entre la curva de indiferencia mas alejada del origen que corte a la recta presupuestaria.

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



En este punto se cumple por tanto que las pendientes de ambas funciones se igualan,

                                                         ∆ X2                p1
                                     RMS  =  −               =  −

                                                          ∆ X1               p2
De la relación entre la RMS y la pendiente de la  restricción presupuestaria se obtiene la Ley de las Utilidades Marginales Ponderadas

Dado que,

              ∆ U1
UM1 =
  

             ∆ X1                UM1               ∆ X2                                 UM1          p1
                                                =               ,   y  en el óptimo               =               

            ∆ U2                UM2               ∆ X1                                UM2          p2
UM2 =

            ∆  X2
por tanto,
                                                UM1          UM2
   =

   p1             p 2
Esto indica que en el óptimo al maximizar la utilidad cada bien se demanda hasta el punto en que la utilidad marginal de la ultima unidad monetaria gastad en ese bien es exactamente igual a la utilidad marginal del la ultima unidad monetaria gastada en cualquier otro bien de lo contrario si un bien generase una utilidad marginal por unidad monetaria gastada o Utilidad marginal ponderada, mayor que el resto de los bienes, el consumidor retiraría parte del dinero destinado a otros bienes para gastarlo en ese bien que le reporta mas utilidad marginal.

La elección óptima de los bienes X1 y X2 se denomina cesta demandada por el consumidor.

Al variar los precios de los bienes y la renta disponible también variará esa elección óptima. 

Las variaciones de elecciones óptimas para distintos niveles de renta y precios nos permitirán deducir la función de demanda del consumidor: como demanda bienes un consumidor en todas las situaciones posibles de renta y precios.

Las funciones de demanda se expresan de la siguiente manera:

X1 = X1 (p1, p2, m)

X2 = X2 (p1, p2, m)

A través de esta funciones y operando variaciones en la renta obtenemos la Curva de oferta-renta, que muestra las elecciones óptimas para diferentes niveles de renta. Esta curva da lugar a la Curva de Engel, que relaciona la elección óptima del bien 1 en función de la renta.

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



Si operamos variaciones en el precio de un bien manteniendo, la renta y el precio del otro bien constante obtendremos la Curva de oferta-precio, que representa las elecciones óptimas del consumidor cuando varía el precio de uno de los bienes. Esta curva da lugar a la Curva de Demanda, que representa las elecciones óptimas del consumidor en función del precio.

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



Estos resultados solo son validos para bienes normales, es decir, aquellos que al aumentar la renta o disminuir su precio aumenta su consumo.

Los resultados son distintos para:

1) Bienes inferiores: aquellos que al aumentar la renta disminuye su consumo. Por ejemplo: las patatas, al aumentar la renta se sustituye su consumo por alimentos más ricos en proteínas, como la carne.

2) Bienes Giffen: aquellos que al disminuir su precio disminuye su consumo. La explicación es que para estos bienes, que son vitales, los individuos prefieren dedicarles una parte más importante de su ingreso en la medida que su poder de compra baja, limitando el consumo de otros bienes considerados menos esenciales. Por ejemplo, si aumenta el precio de los alimentos básicos, los consumidores no se pueden permitir adquirir otros tipos de alimentos por lo que tienen que aumentar su consumo de alimentos básicos. Robert Giffen planteó en 1846 que, como consecuencia de una mala cosecha, las familias experimentaron hambre y carestía, resultando que las patatas eran parte fundamental de la dieta alimenticia. Debido a la escasez, el precio de las patatas que eran un bien inferior, experimentó un aumento espectacular. Como consecuencia, el poder adquisitivo disminuyó y la poca carne que se adquiría por las familias dejó de ser consumida para colocar los escasos recursos en la compra de patatas, precisamente el bien cuyo precio había aumentado.

Efecto renta y efecto sustitución.

También puede analizarse como varía el consumo de un bien ante variaciones del precio del otro.

En este sentido se definen:

1) Bienes sustitutivos: aquellos que al aumentar el precio de uno aumenta el consumo del otro (Ejemplo: azúcar normal y azúcar moreno).

2) Bienes complementarios: son aquellos que al aumentar el precio de uno disminuye el consumo de los dos (leche y café).

Un análisis más detallado nos lleva a explicar el Efecto Renta y el Efecto Sustitución.

Una vez que tenemos el punto óptimo que maximiza la utilidad del consumidor dadas una preferencia, unos precios  y una renta, es interesante estudiar que ocurre al variar las condiciones de precios y renta.

Ante una variación del precio de un bien, por ejemplo una reducción del precio del bien 1, ocurren dos cosas:

1. En términos relativos, al abaratare el bien 1, debemos renunciar a una cantidad menor del bien 2 para comprar el bien 1. Varía la relación de intercambio entre ambos bienes. Este efecto es el denominado Efecto Sustitución.

2. En términos absolutos, al abaratarse el bien 1 podemos comprar más cantidad de dicho bien. Aumenta nuestro poder adquisitivo. Este efecto es el denominado Efecto Renta.


Gráficamente, vemos como en un primer momento al ∇p1 cambia a relación de intercambio entre el bien 1 y el bien 2. Cambia por tanto la pendiente de la restricción presupuestaria, que bascula en torno al punto 1. Podemos consumir más cantidad de p1 en relación a p2. Pasamos así, del punto 1 al 2 en el que el consumidor obtiene más utilidad al pasar a una curva de indiferencia más alejada del origen tangente a la nueva restricción presupuestaria.
El segundo efecto supone que podemos consumir más cantidad de ambos bienes. Aumenta nuestra capacidad adquisitiva, pasando del punto 2 al 3.

Según la Ecuación de Slutsky, la variación total de la demanda es igual a la suma del ES y el ER. 

∆ X1 = ∆ X1S + ∆ X1R

El contenido de esta identidad varía en función del signo de  los términos del segundo miembro. 

El ES es siempre negativo, es decir contrario a la variación: al disminuir el precio aumenta la cantidad consumida de X1.

El ER puede ser negativo en caso de bienes normales, o positivo en caso de Bienes Inferiores o Bienes Giffen. En el caso de un Bien Inferior el efecto positivo del ER compensará parcialmente el ES. En el caso de un Bien Giffen el ER compensará totalmente el ES, pudiendo incluso superarlo.



Teoría de la preferencia revelada

Anteriormente utilizamos la información sobre las preferencias y la restricción presupuestaria para averiguar la demanda.

La teoría de la preferencia revelada supone una alternativa en el estudio del comportamiento del consumidor, por la cual se parte de la demanda del consumidor para conocer finalmente sus preferencias. Se sigue por tanto un proceso contrario al anterior.

Debe partirse siempre de la base de que las preferencias subyacentes a las que pretendemos llegar son estrictamente convexas, por tanto para cada presupuesto hay únicamente una cesta óptima demandada.

Las condiciones previas de la presencia revelada son:

· Racionalidad, el individuo prefiere siempre cesa con mayo cantidad de bienes

· Consistencia: el consumidor no cambia de criterio

· Transitividad

Si observamos la conducta de un consumidor y este elige una determinada cesta, cuando podría haber elegido otra, podemos suponer que prefiere esa cesta a otras. Ha revelado directamente su preferencia por esa cesta.

El principio de la preferencia revelada dice que, dada una cesta (X1, X2), una cesta (Y1, Y2) y unos precios (p1, p1) para ambos bienes, si:

p1 X1 + p2 X1 ≥  p1Y1 + p2Y2
entonces se cumple que,

p1X1 + p2X1        p1Y1 + p2Y2

Así, observando las elecciones de los consumidores podemos recuperar o estimar, es decir no saber exactamente pero aproximarnos, a las preferencias en que se basan, las preferencias subyacentes.

Ahora bien debemos comprobar que las elecciones del consumidor son compatibles con el modelo económico de la elección optimizadora.

Para ello deben cumplirse dos axiomas:

· Axioma débil de la preferencia revelada: si un consumidor revela directamente que prefiere (X1, X2) a (Y1, Y2) y las dos cestas no son iguales, no puede ocurrir que revele al mismo tiempo que prefiere la cesta Y a la cesta X.

· Axioma fuerte de la preferencia revelada: si un consumidor revela de forma indirecta que prefiere la cesta Y a la cesta Z, no puede ocurrir que revele directamente que prefiere la cesta Z a la cesta  X. Es decir, si prefiere X a Y, y prefiere Y a Z, debe preferir X a Z. 

El axioma fuerte de la preferencia revelada es condición suficiente para que la conducta sea optimizadora.

Podemos concluir así que:

· dado un consumidor optimizador que satisface el axioma fuerte de la presencia revelada y,

· dadas variaciones de precios que pueden descomponerse en ES y ER, para las que ES será siempre negativo, 

se obtiene la Ley de la Demanda, que dice que:

Ante aumentos de la demanda del bien cuando aumenta la renta, la demanda debe descender cuando suben los precios.
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Gráfico 11  - ES y ER para un Bien Giffen
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Gráfico 11  - ES y ER para un Bien Inferior
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Gráfico 10  - Efecto renta y efecto sustitución 
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Gráfico 9  -  Variación del precio 
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Gráfico 8  -  Variación de la renta 
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Gráfico 7  –  Comportamiento maximizador
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Gráfico 6  –  Variaciones de la restricción presupuestaria
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Gráfico 5  –  Restricción presupuestaria
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Curva de indiferencia NO estrictamente convexa. El punto C no pertenece al conjunto





Curva de indiferencia estrictamente convexa.


C � INCLUDEPICTURE "http://www.cidse.itcr.ac.cr/revistamate/HERRAmInternet/Latex/wmlatexrevista/img159.gif" \* MERGEFORMATINET ��� A      y      C � INCLUDEPICTURE "http://www.cidse.itcr.ac.cr/revistamate/HERRAmInternet/Latex/wmlatexrevista/img159.gif" \* MERGEFORMATINET ��� B 





 A (X12, X22)








B (X11, X21)








C (½ X11 + ½ X21, ½ X12+½ X22)








Gráfico 4 – Convexidad estricta
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Gráfico 3 – Mapa de curvas de indiferencia
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Gráfico 2 – Función de utilidad y curvas de indiferencia
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Grafico 1 - Función de utilidad
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